Master per formare
manager dell’arte
e della cultura
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Da promuovere. Una panoramica di

Didattica

Presentato ieri

il nuovo percorso

di studi varato da
Hdemia Santa Giulia

m Formare manager dell’arte e
della cultura, esperti nel marke-
ting del territorio e nella crea-
zione di percorsi turistico cultu-
rali, in grado di comprendere
le caratteristiche di un luogo e
di valorizzarlo al meglio.
Questo l'obiettivo del Ma-

:
Brescia

sterin Management dellerisor-
se artistico-culturali, turistico
e territoriali, varato dall’'Hde-
mia di Belle Arti Santa Giulia
con una rete di collaborazioni,
a partire dal main partner, Vi-
sit Brescia-Bresciatourism.
Adillustrare la nuova propo-
sta formativa dell’accademia,
sono stati Giovanni Lodrini,
amministratore delegato del
Gruppo Foppa, Claudia Tacchi-
no, coordinatrice del master,
Ilaria Manzoni, vice direttrice
dell’accademia, Marco Poletti-
ni, e Manuel Gabriele, presi-
dente e direttore di Visit Bre-
scia-Bresciatourism, eirappre-

sentanti degli altri partner che
hanno fatto sistema attorno al
percorso di specializzazione.
Ovvero le Fondazioni Brescia
Musei, Teatro Grande, Museo
Diocesano, Collezione Paolo
VI-Arte contemporanea, Italy
Destinations by Paltours, Stra-
da del Vino Franciacorta.

Il master, a numero chiuso -
venti i posti a disposizione -
partirail 27 gennaio: tutte le in-
formazioni e il bando sono di-
sponibili sul sito www.accade-
miasantagiulia.it. Perpoterac-
cederebisogneraavere unalau-
rea triennale o un diploma ac-
cademico di primolivello: le se-
lezioni saranno il 26 novembre
eil 14 gennaio 2020 e le candi-
dature dovranno essere inviate
entro il 22 novembre. Per il 19
novembre, inoltre, & stato orga-
nizzato un open day di presen-
tazione del master. «Il master
aggiunge un ulteriore tassello
all’offerta formativa dell Hde-
mia e del Gruppo Foppa, con
uno sguardo attento al territo-
rio bresciano e alla sua valoriz-
zazione», ha sottolineato Lodri-
ni. Il master si articolera nel
complessoin 1.500 ore tralezio-
ni frontali, didattica interatti-
va, visite didattiche, workshop,
field project, stage. «Il master -
haspiegato Claudia Tacchino -
consentiradiacquisire compe-
tenze gestionali e di progetta-
zione di strategie turistico-cul-
turali». «Da tempo - haribadito
Polettini - ci occupiamo della
valorizzazione del nostro terri-
torio e il master formando una
figura qualeil manager cultura-
le dara un ulteriore contributo
a questo percorso». // P.G.



