Aziende-Hdemia:
sinergia tra prodotti
e idee dei ragazzi

Il gruppo. | rappresentanti delle aziende con la vincitrice Gafforelli

Il binomio

m Leimprese cimettonoil pro-
dotto, gli allievi del’'Hdemia di
belle arti Santa Giuliailnome e
il logo. Nasce cosi Garda Ma-
ter, la rete di aziende agricole
del Garda basata sul concetto
di filiera sinergica: dal produt-
tore al dettagliante, passando
pero anche dalla comunicazio-
ne. Aspetto, quest’ultimo, affi-
dato agli studenti delle scuole
diWeb e comunicazione d’im-
presae Grafica e comunicazio-

ne dell’Hdemia Santa Giulia.
Iragazzi, coordinati dal prof
Claudio Gobbi, hanno studia-
to un «piano integrato»,
dall’analisi dello scenario di
mercato al target, fino a nome
e veste grafica. Per il primo la
scelta e ricaduta sull'idea di
Claudia Lorandi, che ha propo-
sto «Garda Mater». «Ci e piaciu-
to - hadetto Federico Pasquali-
ni, agronomo e coordinatore
dellarete, conil supporto dello
staff di Eva Primamateria - per-
ché rimanda al concetto di ter-
ramadre, cheaccomunaleim-
prese agricole, e al suono della

parolamateria, che elabaseda
cui parte la nostra attivitar.

In tantissimi hanno pensato
ailoghietrale quaranta propo-
ste avanzate e stata scelta quel-
ladi Giulia Gafforelli. Nello spe-
cifico: una mandorla verde e
blu, sormontata da unaraggie-
ra di foglie, che richiamano le
sopracciglia di un occhio. Ieri,
nell’aula magna dell’Hdemia,
sono stati premiati anche il se-
condo e il terzo classificato, ri-
spettivamente Davide Gelatti
e Roberta Marzuillo. «Per i no-
stri allievi - ha detto il direttore
dell’Hdemia Santa Giulia Ric-
cardo Romagnoli - € una gran-
de opportunita: permette loro
di mettersi in gioco in maniera
concreta e costituisce un pon-
te tra scuola e lavoro».

Ponte che collega due mon-
di diversi (studio e professio-
ne, arte e impresa) ma che par-
lanolastessalingua, cioeil ger-
go dei giovani. Hanno infatti
meno di 30 anni Alessandro
Bruni Conter (capofila), Gio-
vanni e Luca Fusi, Ugo Avigo,
Roberto Denti e Tarciso Maf-
fei, a capo delle aziende di Gar-
da Mater.

«L’idea - ha detto Conter - &
di trasformare materie prime
semplici come cereali, farine e
legumi, in prodotti di elevata
qualita, che verranno commer-
cializzati dapprima nel bacino
del Garda e poi nei Paesi nord
europei. Vogliamo creare un
marchio di qualita a cui aggre-
gare via via nuove aziende che
abbiano 'intento di collocarsi
inaltonellagamma della mate-
ria prima in cucina». // C.D.




