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all’Associazione Artigiani
un logo per 80 anni di storia

Il presidente Mauro
Marenda: «Dobbiamo
valorizzare la voglia

dei ragazzi di crescere»

L'iniziativa

Angela Dessi

BRESCIA. L’Associazione Arti-
giani scalda i motori in vista
del suo ottantesimo com-
pleanno e lo fa con un nuovo
logo ed una nuova campagna
di tesseramento che guarda-
no al passato, ma costruisco-
no un ponte verso il futuro.
Non a caso, la realizzazione
delnuovo marchio ¢ stata affi-
data ai giovani: a vincere il
contest organizzato in colla-
borazione conl’Accademia di
Belle Arti Santa Giulia ¢ stata
Valentina Vitali, che ha avuto
lameglio sugli altri 20 parteci-
pantied oltre alla soddisfazio-
neha portato a casa anche un
premio da ben 1.000 euro.
Illogo, creato conle sfuma-

ture del blu originario cosi da
continuare ariflettere 'identi-
ta ed i valori dell’associazio-
ne, pone al centro del design
«la figura stilizzata di un arti-
giano che rappresenta il lavo-
ro, la dedizione, le persone e
gli artigiani che sono il cuore
pulsante dell'organizzazio-
ne», spiegal’autrice, che sotto-
linea come l'integrazione del
numero 80 evidenzi il valore
del traguardo raggiunto.

Il punto. «L’idea avuta dal no-
stro direttore e votata in giun-
ta di affidare questo progetto
ai giovani & stata vincente -
commenta il presidente Mau-
ro Marenda in occasione del-
la presentazione -: oggi pill
che mai dobbiamo valorizza-
re la voglia dei ragazzi di cre-
scere, e se cresciamo solo se ci
innoviamo, allora dobbiamo
affidarci ai giovani che hanno
unamente aperta e ciaiutano
a porre l'asticella sempre pitt

I vertici. Di AssoArtigiani

inalto». Poi aggiunge: «I giova-
ni devono studiare, ma anche
concretizzare le conoscenze
acquisite nel lavoro, e la no-
stra associazione in questo
vuole essere per loro una ca-
san,

«Ogni giorno invitiamo gli
studenti ad avere passione,
creativita, cura e costanza, ele-
menti fondamentali anche
per il lavoro di un bravo arti-
gianov, gli fa eco Angelo Vigo,
direttore di Accademia Santa
Giulia, per il quale la collabo-
razione con l'associazione ri-
sulta tanto pili coerente alla
luce degli obiettivi didattici,

focalizzati sull opportunita di
esercitarsisuunacosa concre-
ta, che consenta di vedere su-
bito l'esito della fatica spesa
per realizzarla. Sull’approc-
cio pratico che mira a pro-
muovere corsi laboratoriali
con committenze “vere” e
progetti “reali” sottolinea an-
chela coordinatrice dell'indi-
rizzo di Grafica e comunica-
zione dell’Accademia Santa
Giulia, Francesca Rosina,
mentre il direttore dell’Asso-
ciazione Artigiani, Paolo Car-
rera, si sofferma sulla campa-
gnadi tesseramento (oggil’or-
ganizzazione conta circa
4.500 associati) che prendera
il via il prossimo anno e che,
elaborata da Tam Tam, punta
«sulle connessioni umane e
sull'idea di accompagnare le
imprese nel percorso dicresci-
ta».

Quanto alle iniziative che
verranno messe in camponel-
la primavera del 2025 per fe-
steggiare il traguardo ottuage-
nario, che ufficialmente cade
nel mese di giugno, le bocche
restano ancora cucite sebbe-
neil presidente Marendasila-
sciscappare: «Faremo unviag-
gio, un racconto per immagi-
ni della nostra storia che ci
condurranelle piazze, segnan-
do ancora una volta la nostra
volonta di connessione». //
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