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Lafestaele prospettive

Palazzoli: musica, applausi

e lo sguardo rivolto al futuro

« La spa di Brescia
ha accolto autorita,
ospiti, collaboratori
e famiglie. Moretti:
«Un’occasione per
riconoscere il valore
delle persone»

BRESCIA Un appuntamento
nel segno della tradizione,
utile per fermarsi, incontrar-
si e celebrare insieme i risul-
tati di un anno di impegno,
crescita e collaborazione. 11
Cavaliere del Lavoro, Luigi
Moretti, presidente della Pa-
lazzoli spa di Brescia - leader
nella progettazione e produ-
zione di soluzioni elettrotec-
niche e illuminotecniche
per diversi settori - I'altra se-
ra ha accolto autorita, ospiti,
collaboratori e famiglie.
«Non ¢ solo una festa - ha sot-
tolineato - ma un’occasione
per riconoscere il valore del-
le persone che, con passione
e competenza, fanno di Pa-

Romeda, responsabile mar-
keting, peri30annidilavoro
efedeltaaivaloriaziendali, e
ad Alan Jones, che ha cele-
brato 51 anni di attivita conil
marchio Lewden (controlla-
ta da Palazzoli in UK). Guar-
dando al futuro é stato pre-
miato il giovane Daniele Pie-
montese, dell’Accademia di
Belle Arti SantaGiulia di Bre-
scia, vincitore del secondo
concorso «Palazzoli in Arte».
Sostenere il talento dei gio-
vani «¢ per noi un impegno
concreto - ha spiegato Moret-
ti - perchéil futuro dell’ener-
gia e della tecnologia nasce-
radaidee fresche e menti cu-

riose». Laparte musicale, per
il Concerto di Santa Lucia, ¢
stata affidata a un quartetto
d’archi Candlelight (alla pri-
ma esperienza in un’azien-
da): laluce soffusa delle can-
dele ha reso ogni nota un’e-
mozione, trasformando Io
spazio in un luogo di bellez-
za, eleganza e ispirazione.

lazzoliun punto di riferimen- Contie mercati

to nel mondo dell’energia,
dell’elettronica e dell'illumi-
nazione».

Durante la serata sono sta-
ti premiati i collaboratori,
che si sono distinti per dedi-
zione e impegno: riconosci-
mento speciale per Marco

11 2024 si & chiuso con ricavi
del gruppo oltre i 70 milioni
di euro, un Mol pari al 16%
del fatturato e una posizione
finanziaria netta positiva su-
periore a 29 min. Gli addetti
complessivi erano 192, di cui
135 a Brescia. Per la capo-

gruppo gli investimenti a
budget sono stati realizzati
per un importo di 4,748 mi-
lioni di euro. Nell'innovazio-
ne sono stati destinate risor-
se pari al 5,7% del volume
d’affari. I risultati delle socie-
td del gruppo, orientate al
manifatturiero, dipenderan-
no anche nel 2026 dalla ca-
pacita di attrarre I'interesse
della clientela attraverso lo
sviluppo di nuovi prodotti. I
mercato ha accolto con gran-
de favore la serie di prese vo-
lanti Rotor e la nuova gam-
ma di soluzioni per l'illumi-
nazione Flight e Fit Urban.
Palazzoli si e confermata un
riferimento nel settore
dell'illuminazione per linee
ferroviarie e gallerie stradali,
come dimostra anche il pro-
getto del Terzo Valico dei
Giovi. Inoltre, vanta una po-
sizione dileadership nel set-
tore navale, grazie alla part-
nership consolidata con Fin-
cantieri: nel 2026 prevede il
coinvolgimento nella nuova
eprimanave dacrocieraSun
Princess, alimentata a gas na-
turale liquefatto. Infine, nel
settore ATEX (atmosfere po-
tenzialmente esplosive) so-
no stati avviati progetti rile-
vanti, tra cui I'impianto Hel-
las Gold, una miniera d’oro e
rame situatain Grecia. R.E.
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In azienda Una fase della serata organizzata dalla Palazzoli spa di Brescia

Nel 2026
sfide anche
sul fronte
gallerie,
navaleein
una miniera
d’oro
erame

in Grecia

Brescia in Borsa

La settimana a Piazza Affari
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CRONACHE i seescta e prowtncia

Dai casoncelli alla tinca:
/8 specialita De.Co.

che profumano
di patrimonio Unesco

Marino Marini: «L'Organizzazione ha premiato la convivialita
della cucina italiana, evidente nei nostri piatti della domenica»

ECCELLENZE

BARBARA BERTOCCHI
b.bertocchi@giornaledibrescia.it

== Dalla spongada di Breno,
soffice e profumata, ai malfatti
di Carpenedolo, saporiti e vera-
ci, passando per lo spiedo che
sfrigola lento e i casoncelli al
burro della domenica: la tavo-
la bresciana & un racconto fat-
to di materie prime genuine e
gesti tramandati. Un patrimo-
nio che si nutre di tradizione e
parlalalingua della conviviali-
ta, in perfetta sintonia con lo
spirito del riconoscimento
Unesco alla cucina italiana.
Ne ¢ convinto Marino Mari-
ni, scrittore, chef e gastrono-
mo bresciano: «<Non ¢ una que-
stionediricette - spiegal’esper-
to -. La cucina del nostro Paese
¢ stata inserita nel "patrimo-
nio culturale immateriale del-
l'umanita" per la sua capacita
ditrasformare ingredienti sem-
pliciin piatti gustosie peril suo
profondo valore conviviale. Al-
trove, ad esempio, c’é lo street
food: si mangia e si va. Da noi,
invece, il cibo riunisce». & que-
sta la qualita che 'Unesco ha
scelto di premiare. Un tratto di-
stintivo che, come evidenzia

Marini, «siritrova con forza an-
chenella cucinabresciana. Ba-
stipensare aipiattidelladome-

nica come i casoncelli, la tinca
alforno, lo spiedo e labariloca:
specialitadiverse, in virtiidella
vastita e della complessita del
territorio, accomunate dall’es-
sere motivo di festa. Perché
per noi il cibo che riunisce at-
torno a un tavolo & sacro».

I piatti citati sono tutti
De.Co. ossia espressione di un

Ben sei Comuni hanno
De.Co. di paste ripiene
e tre di spiedo, ci sono
poi i prodotti Pat e Dop

luogo preciso. Nel Bresciano le
Denominazioni comunali so-
no 78 (in queste pagine nerac-
contiamo solo alcuni per esi-
genze di spazio);’elenco stila-
to (e aggiornato) da Marini fa
venire 'acquolina in bocca. Ci
sono prodotti noti come la pa-
tata di Gottolengo, il pirlo di
Bresciaeilmanzoall’olio diRo-
vato. E prodotti meno cono-
sciuti come la confettura di
lamponi di Lozio, le migole di
Malonno (una specialita a ba-
se di farina di castagne e grano
saraceno) e i raperonzoli (erbe
spontanee) diLonato. Comeri-
corda Francesco Spacagna di

«Brescianel piatto», il percorso
perdecretare le De.Co. ¢in ca-
po ai Municipi che, a tal propo-

sito, devono dotarsi di delibera
del Consiglio comunale, rego-
lamento, albo delle iniziative e
manifestazioni, registro dei
prodotti e disciplinare di pro-
duzione. La De.Co. - in linea
con lo spirito di Luigi Veronel-
li, che ne caldeggio l'istituzio-
ne - pud legare a un territorio
un alimento, una bevanda,
una ricetta, ma anche un pro-
dotto dell’artigianato  (un
esempio sono i fischietti di Ru-
tigliano, in Puglia), una festa,
una tradizione.

Tradizione. Nella nostra pro-
vincia ben sei Comuni hanno
trale proprie De.Co.icasoncel-
li.La cosa non stupisce Marini:
«Brescia é una delle quattro ca-
pitali delle paste ripiene. Le al-
tre sono Bergamo, Mantova e
Cremona». Ci sono i caicc di
Breno, i canunsei de Sant’Anto-
ne di Castelcovati, i casoncelli
bresciani della citta e quelli di
Barbariga, Pontoglio e di San-
t’Andrea a Nuvolento. «Il termi-
ne casoncello - precisa Marini
- sta a indicare qualcosa di "ri-
gonfio", dalla forma chiusa ri-
pienaa "cassone" o "calzoncel-
lo", come il calzone napoleta-
no. Sono frutto della manuali-
ta femminile: piti sono belli e

piliaumenta il senso difesta. Il
ripieno trae origine da materie

prime di recupero del territo-
rio. Nella Bassa, dove si soffri-
vala fame, c’erano pane e for-
maggio; in montagna anche le
erbe». Un altro prodotto che, al
pari dei casoncelli, & sinonimo
di festa & lo spiedo, che ben tre
Comuni hanno legato a sé con
unaDe.Co. Sono Gussago, Ser-
le e Toscolano Maderno. In cit-
ta le De.Co. sono sei: biscotto
bresciano, bossola, pirlo, persi-
cata, bertagni e - la pili recente
- icasoncelli. A ciascuna corri-
sponde undisciplinare. Le atti-
vitachelorispettano e intendo-
no iscriversi al registro e utiliz-
zare illogo della De.Co. (creato
dalle studentesse dall’Accade-
mia Santa Giulia) possono pre-
sentare unarichiesta al Comu-
ne; richiesta che poi viene va-
gliata da una commissione.
Alcuni prodotti bresciani
vantano anche il marchio Dop
(Denominazione di origine
protetta). Un marchio, attribui-
to dall'Unione Europea, che
certifica che un prodotto agroa-
limentare ¢ stato coltivato, pro-
dotto, trasformato e lavorato
in una specifica area geografi-
ca. Sono Dop 11 cibi (come il
Furmai de Mut, il Grana pada-
no, il Gorgonzola, il Nostrano
Valtrompia, il Silter...) e 17 vini.
Nel2024 hanno generato un va-
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loresuperiorealmiliardo di eu-
ro (+6,5% rispetto all’anno
2023) piazzando Brescia come
prima provincialombardaate-
stimonianza della forza delle
nostre filiere produttive. Tra i

marchisinonimo dieccellenza
c’e ancheil Pat (Prodottiagroa-
limentari tradizionali); il rico-
noscimento in questo caso arri-
va dal Ministero e identifica
prodottila cuilavorazione vie-

ne praticata secondo le stesse
regole da almeno 25 anni. I pro-
dotti bresciani Pat solo 34.
Qualche esempio? Bagoss, fa-
tuli, cuz di Corteno, migole di
Malonno, cappero del Garda.
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[innovazione traina
i conti della Palazzoli:
ricavi a 70 milioni

| gruppo guidato dal Cav. Moretti
lancia le nuove prese volanti Rotor

e M

ELETTROTECNICA

== BRESCIA. Pilicheunasem-
plice azienda manifatturiera, Pa-
lazzolisi confermagruppoindu-
striale capace diconiugare tradi-
zione, innovazione e solidita
economica. La societa brescia-
na, presieduta dal Cav. LuigiMo-
retti, chiude il bilancio 2024 con
risultati che rafforzano il pro-
prio posizionamento nei settori
dell’energia, dell’elettronica e
dellilluminazione, conferman-
do una strategia orientata allo
sviluppo di nuovi prodotti e al-
I'ampliamento dei mercati di ri-
ferimento.

I numeri. I ricavi consolidati
hanno superato i 70 milioni di
euro, con un margine lordo pari
al 16% del fatturato. Particolar-

A Brescia. |l quartier generale della Palazzoli

mente significativo il dato sulla
posizione finanziaria netta, che
rimane positiva per oltre 29 mi-
lioni di euro, a testimonianza di
una struttura patrimoniale soli-
da e di una gestione prudente,
ma dinamica. Gli addetti com-
plessivi del gruppo erano 192 a
fine 2023, di cui 135 impiegati
nello stabilimento di Brescia,
cuore produttivo e tecnologico
dell’azienda.

Sul fronte degli investimenti,
Palazzoli ha mantenuto un rit-
mo sostenuto: nel 2024 la sola
Palazzoli spa ha realizzato inve-
stimenti per 4,7 milioni, pari al-
1'8,6% del fatturato, in crescitari-
spetto all'anno precedente. Un
impegno rilevante ¢ stato desti-
nato all'innovazione, con risor-
se per studi, ricerca e sviluppo di
nuovi prodotti pari al 5,7% del
fatturato.

I la capacita di attrarre I'inte-
resse della clientela attraversolo
sviluppo di soluzioni innovative
uno dei fattori chiave su cui si
giocheranno anche i risultati fu-
turi. Ilmercatohaaccolto confa-
vore la serie di prese volanti Ro-
tor e la gamma di soluzioni per
lilluminazione Flight e Fit Ur-
ban, prodotti che hanno raffor-
zato la presenza del marchio su
pill segmenti.

Le previsioni. Le prospettive
peril 2026 restano positive. Pro-
seguiranno le forniture di corpi
illuminanti pergrandiinfrastrut-
ture, confermando Palazzoli co-
mertiferimento nell’'illuminazio-
ne di linee ferroviarie e gallerie
stradali. Ne sono esempioilavo-
1i per il Terzo Valico dei Giovi,
opera strategica di oltre 90 km
realizzata per Rete Ferroviaria
Italiana. Nel settore navale, la
partnership consolidata con Fin-
cantieri porteranel 2026 al coin-
volgimento nellanuovanave da
crociera Sun Princess, la prima
alimentata a gas naturale lique-
fatto. Importanti sviluppi anche
nell’ambito Atex, con progetti di
rilievo come I'impianto Hellas
Gold in Grecia.

A chiudere I'anno, come da
tradizione, la serata del Concer-
todi Santa Lucia, momento sim-
bolico di incontro e condivisio-
ne. 1l presidente Moretti ha ac-
colto autorita (tra gli altrii presi-
dentiRoberto Saccone e Giusep-
pe Pasini), collaboratori e fami-
glie, sottolineandoil valore delle
persone che rendono Palazzoli
un punto di riferimento indu-
striale. Durante la serata sono
stati premiati Marco Romeda, re-
sponsabile marketing, per i suoi
trent’anni di servizio, e Alan Jo-
nes, con 51 anni di attivita nel
marchio Lewdennel Regno Uni-
to. Un riconoscimento anche al
giovane Daniele Piemontese del-
I’Accademia SantaGiulia, vinci-
tore del concorso «Palazzoli in
Arte», segno diunosguardo che,
accanto ai numeri, continuaa es-
sere rivolto al futuro. RAG.
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Da Google ai social
Cosl e arrivata 'TA

Gianluigi Bonanomi. «Nelle scuole vedo i problemi della tecnologia. Ma bisogna
fare un distinguo: non sono legati alla tecnologia in s&, bensi all'uso che ne se ne fa»

na costante del primo quarto

del XXI secolo éstatalarapida

cavalcata del digitale. Dallo

scoppio della bolla delle dot-

comdi fine anni Novanta sia-
mo passati allarivoluzione dell'intelligenza artifi-
ciale- anch’essa, secondo alcuni analisti, destinata
a«scoppiare» proprio comeledot-com. Ilmondo
dellatecnologia sie mosso velocemente, forse fin
troppo. Atracciare una panoramicadiquestaevo-
luzione & Gianluigi Bonanomi, giornalista, divulga-
toreespertodidigitale e docente dell’Accademia
di Belle Arti «SantaGiulia» di Brescia.

Quali sono state, secondo lei, le «rivoluzioni»
tecnologiche degli ultimi venticingue anni?

«LaprimaélanascitadiGoogle, che & stato aperto
nel 1998, questo & vero, ma che da noi ¢ arrivato
trail1999 il 2000. E stata unarivoluzione perché
con Google chiunque potevafarericerche acceden-
doaunamole vastissimadiconoscenze. Quelladi
Google & statalaseconda“rivoluzione” dellatecno-
logia: prima c’era stato 'avvento di internet. Poi
sonoarrivati glie-commerce, e conloro gli acquisti

online. E poi ancorai socialnetwork, gli smartphone,
perqualche anno persinoilmetaverso, einfine'in-
telligenza artificiale. Maattenzione: nonsi tratta
di cambiamenti separati 'uno dall’altro».

Qual & il collegamento tra le grandi svolte del
digitale?

«Nessuna, presadasola, & davvero cosi rivoluzio-
naria. Penso che vadano considerate come deipassi
successivi di unatransizione che ci ha permesso

diarrivare al grande mutamento contemporaneo,
quello connessoallintelligenzaartificiale. Senza
smartphone, social network,e-mail, internetee-
commercenoncisarebbe stataneppure’TA. Non
sto dicendo che fosse tutto finalizzato alla digitaliz-
zazione completa della nostra vita, ovviamente.
Semmai, si trattadiuna serie di passaggi obbligati
perraggiungere il puntoacuicitroviamo oggi. Se
lacomunicazione avvenisse ancoratramite lettere
dicarta,lemacchine faticherebbero aleggerle. In-
vece usiamo mail e messaggi, che I'TA pud scanda-
gliare, memorizzare, scrivere addirittura. Tutto
cid che e venutonegli scorsi anni € prodromico alla
grande rivoluzione dell'intelligenza artificiale. An-
cheil metaversoeraun tentativodiaccelerazione.
Earrivatonel momento sbagliato, troppoin fretta.
Ma piano piano tornera».

L'intelligenza artificiale &€ un punto diarrivo, op-
pure & solo un altro tassello intermedio?

«Almomento, & 'invenzione piti potente che I'uo-
mo possaconcepire. Abbiamo passato secoliapen-
sareacome superare i nostrilimitifisici: peranda-

re pit veloci abbiamo inventato le biciclette e le
auto. Pervederci meglio, gli occhiali. Nellaseconda
meta del Novecento, alcuni ricercatori hanno
avanzatol'ideache ancheil cervellofosse un limite.
L’TA serveasuperare questo collodibottiglia: oggi
stiamoraccogliendoifruttidiunsemeche éstato
piantato quasiun secolo fa. Macisaraqualcosache
useral’intelligenza artificiale per raggiungere tra-
guardi ancora pitt importanti».

Per esempio?

«Irobotsono una possibilita: sarannoloro afare
ilavori piu pesanti. Pensiamo all’esplorazione di
Marte: primadiandarci noiébene checivadauna
macchina, no? Poi ¢ ilmetaverso. Che noneé quello
chevediamo oggi: arriveremoaverie propri mondi
virtuali. Tra il pubblico fanno meno presache in
passato, manelle aziende se ne parlamolto: tante
fabbriche hanno gia un “digital twin”, un gemello
digitale, mentre alcuni organizzano eventicon gli
avatardigitali. I1terzo svilupporiguardaleinter-
facce uomo-macchina, che vanno dairobot colla-
borativiagliimpiantineurali. Neuralink cilavora
datempo: per ora se ne parla solo come un aiuto
alle persone con gravi disabilith motorie, ma in fu-
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turoi suoiimpiantipotrebbero diventare dei pro-
dotti commerciali».

Quali sono state le ricadute sociali dei grandi
cambiamenti del primo quarto del XXl secolo?
«Tutte hannoingegnerizzatole relazioni sociali.
Lagran parte delle innovazioni che hanno cambia-
tolanostravitariguardalerelazioni umane. Negli
ultimi anni abbiamo cercatodiottimizzarle, e per
farloabbiamotentato diingegnerizzarle.Isocial
network sono I'esempio pittemblematico di questo
comportamento: liabbiamousati permigliorare
le nostre possibilitadi relazione congli altri. Quello
eral’intentoiniziale. Poi siamofiniti dall’altra par-
teeisocial hanno aumentato lasolitudine, maal-
Torigineilfine eraopposto.Isocial network servi-
vano per trovare amicizie, contatti professionali,
partner,’'amore persino. Glismartphone sonolo
strumento relazionale per eccellenza, perché ci
permettonodiampliare le nostreretisociali. Elo
stesso succedera con il metaverso».

L'impatto delle «rivoluzioni» tecnologiche é sta-
to negativo o positivo?

«Eunadomandadifficile. Credo che, tutto somma-
to, cisiano statirisvolti positivie negativi. Maparlo
daappassionatodi tecnologia, datecno-ottimista
in un certo senso: le storture le vedo, maigrandi
saltiin avanti garantiti dal digitale sonoinnegabili.
Gli studi dimostrano chel'ideaper cuile nuove tec-
nologie cirendono pitistupidi & un luogo comune:
oggiviviamo di pili, viviamo meglio e abbiamo pitt
opportunita proprio grazie all'innovazione. Dal
puntodivistarelazionale,la questione & piticom-
plessa: c’@¢chihatrovato’anima gemellasu“Tin-

der” e chi invece lo usa e si sente pil solo. Io ho Brian Arnoldi

conosciuto associazioni che hanno sfruttanoiso-
cial per raccogliere fondi per cause benefiche e
aziende che hanno trovato lavorodigitalizzando
le loro attivita. Quando tengo gli incontri nelle
scuolevedoiproblemidellatecnologia. Mabisogna
fare undistinguo: non sono legati alla tecnologia
insé,bensiall’'uso che nefacciamo. L'intelligenza
artificiale, per esempio, &€ di enormeaiuto in campo
medico, nello studio delle malattie e nello sviluppo
deivaccini. Le storture si verificano perché usiamo
male gli strumenti, oppure perché non siamo for-
mati per utilizzarli consapevolmente: molto di-
pende dallascuola, perché lispesso siinsegnapitt
ad avere paura della tecnologia che a usarla».

Quandossi parladiintelligenzaartificiale, alcuni
dicono che «ciruberaillavoro».Edavverocosi?
«Lamiagenerazione é cresciutaconvintacheiro-
botavrebbero “rubato” ilavori pitt pesanti, quelli
in cantiere o in azienda. Alla fine ci eravamo un
po’ abituati a questa idea, e ci andava bene cosi,
perchéeranolavoriingrati. ’IA, invece, sta “ru-
bando”ilavoriintellettuali:irobot costanotrop-
po, mentreleintelligenzeartificiali possono sosti-
tuire le mansioni pitisemplici daautomatizzare,
Non credo che verremo soppiantati completa-
mente. Semmai, cambiera ilmercato dellavoro:
le professioni che richiedono una forte compo-
nenterelazionale saranno in salvo, le altre forse
no. Cé un’inversione che nessuno aveva previsto:
laprobabilita di sostituzione dei programmatori
- unaprofessione che finoraabbiamo considerato
intoccabile - ¢intorno al 60-70%. Quella degli av-
vocati non arriva al 20%».
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come stai? |l prompt engine-
ering come nuova skill
ibrida» (Ledizioni) e «Sha-
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