Antichi metodi. Una fase della produzione deIIa carta con metodo trad|2|0nale

La «vecchia» carta
vale quattro posti
di lavoro e vola
fino a New York

Successo del marchio
«Toscolano 1381»:
commesse internazionali
e promozione culturale

Toscolano

Simone Bottura

m Quattro posti di lavoro,
commesse prestigiose, recu-
pero di antichi saperi artigia-
nali, valorizzazione sociale
del territorio. E tutto questo
il marchio Toscolano 1381,
bottega artigiana della carta
nata la dove si e fatto carta
per secoli, la Valle delle Car-
tiere.

«Caso studio». A soli due an-
ni dall’avvio dell’attivita, To-
scolano 1381 & un successo
imprenditoriale consolida-
to. Tanto da essere seleziona-
ta come «caso studio» alla
Scuolanazionale delle coope-
rative di comunita, evento or-
ganizzato a Reggio Emilia da
Confcooperative e Regione
Emilia Romagna che & punto
di riferimento nazionale per
I'imprenditoria che mira alla
valorizzazione sociale ed eco-
nomica dei territori periferi-

ci. Al convegno, presenti isti-
tuzioni e imprese da tuttaIta-
lia, ha relazionato Filippo
Cantoni, presidente di Tosco-
lano 1381, la cui esperienza,
iniziata nel 2013 grazie alla
vittoria diun bando di Fonda-
zione Tim, al sostegno del Co-
mune e al finanziamento pri-
vato di Cantoni, oggi conti-

Lavoratori Anziani della Car-
tiera di Toscolano, cartai in
pensione che danno suppor-
to tecnico e pratico alle nuo-
ve leve.

I risultati non mancano
neppure sul versante dell’ani-
mazione culturale del territo-
rio: workshop (di calligrafia,
legatoria, produzione di car-
tafattaamano) ed esposizio-
nid’arte al Museo della Carta
che generano un flusso di ar-
tisti che giungono a Toscola-
no per scoprire la carta pro-
dotta qui e che poi rimango-
no per residenze artistiche.
Poi ancora i progetti con le
Accademie di Belle Arti di
Brescia e Venezia che attira-
no studenti da tutto il Nord

nua e da impiego Est (prossimol’ac-
a due mastri car- Realizzati creditamento
tai e due respon- pella Valle presso I'Universi-
sabilidelmanage-  gelle Cartiere ta di Verona per
ment e del com-  yafiatti da visita  5(28€ con studen-
mercio. . ti di Editoria).
del ristorante
Passato e futuro. FOUr Season Riciclo. Si conta-

L’azienda e in fa-
se di start up, ma
gianonmancano le commes-
se di prestigio. «Produciamo
carta per ristoranti stellati -
dice Cantoni -, come il Lido
84 di Riccardo Camanini o
Casa Leali di Marco e Andrea
Leali. Riforniamo bookshop
e negozi. A breve avvieremo
lavendita negli Store Giustac-
chini di Brescia e Verona. Ab-
biamo fatto i biglietti da visi-
ta del ristorante Four Season
di New York». Tutto cio in
stretta collaborazione con i

della Grande Mela

no risultati anche
sul fronte dell’eti-
ca produttiva, come il riciclo
di materie prime attuato in
accordo con Zanetti spa, ca-
seificio del Parmigiano Reg-
giano che fornisce tele dilino
che Toscolano 1381 trasfor-
ma in carta fatta a mano.
«Tutto cio - conclude Canto-
ni - € oggetto di attenzione
nazionale ed e stato motivo
dianalisi: Toscolano 1381 vie-
ne visto come un modello uti-
le ad impostare percorsi simi-
li in altre aree italiane». //




